


Inledning

Vi har arbetat fram en varumarkesplattform som ska:

> Fungera som intern ledstjarna och inspiration.

> Vara vagledande i vad vi gor och hur vi agerar.

> Kunna oversattas till kommunikation gentemot olika malgrupper.

Nar vi pratar om intern menar vi for alla som deltar Produktion2030:s
plattform benamnd P2030. Det ar alla dessa som innefattas i "vi".

Produktion2030, ett av 17 strategiska innovationsprogram, ska
genom samverkan mellan industri, akademi och institut arbeta for
Okad produktion i Sverige.

Var vision:
Ar 2030 &r Sverige ett av varldens framsta lander for hallbar

produktion. Sverige ar ocksa forstahandsvalet fér utveckling
och produktion av avancerade varor och tjanster.

Cecilia Warrol, Programchef Produktion2030
cecilia.warrol@teknikforetagen.se
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Logotyp

Logotyp - primar
Var logotyp bestar av en symbol och en ordbild. Symbolen bestar av tre

sammanflatade cirklar som representerar industrin, akademin och instituten. ,QE':;%" P Ro D U KT I 0 n 2 O 3 O
K\

Det finns tva fargvarianter av var logotyp. Valet av anvandning beror pa ytan dar
logotypen ska appliceras.

Logotypens proportioner far aldrig forandras.
Logotypen far inte anvandas i rubrik eller [6pande text.

f 8o
Logotypen kan placeras mot bildbakgrund om kontrasten ar god. P Ro D U KT I 0 n

Logotypen finns for nedladdning pa produktion2030.se/mediabank

Logotyp - sekundar

Var ursprungliga logotyp finns kvar i var grafiska profil men det ar var
primara logotyp som ska anvandas for narvarande.

Varianter i svartvitt

Var logotyp ska helst anvandas i farg. Om det inte ar mojligt eller om é:i’ PRODUKTION2030 @%9 PRODUKTIONZ2030
logotypen ska placeras pa en bakgrund som inte framhaver den tydligt
anvands en férenklad vit eller svart variant.

Q PRODUKTION2030 @ PRODUKTION2030
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Frizon

Logotypen ska alltid placeras luftigt for att uppfattas sa tydligt

som mojligt. Darfor ska det alltid finnas en frizon runt om

logotypen dar inga andra texter, bilder eller grafiska element ’af(‘;&;l P RO D u KT I 0 n 2 0 3 0

far placeras. (\
SN

Frizonens storlek ar ordbildens P:s hojd.

Storlek

Minsta tilldtna storlek vid dtergivning av logotyp i tryck qg.:i’ PRODUKTION2030
ar 40 mm:s bredd. ———— 40mm
Minsta tillatna storlek vid atergivning av logotyp pa skarm o)

PRODUKTIONZ2030

150 px

@

ar 150 pixlars bredd.
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Logoplattor - riktlinjer for huvudman,
grundare och sponsorer

Vid all kommunikation av Produktion2030
och dess projektresultat ska vara logoplattor
appliceras. | forsta hand ska den horisontella
uppstallningen anvandas.

| andra hand kan plattorna presenteras vertikalt,
nar inte tillrackligt utrymme pa bredden finns.

Logoplattorna finns som original for tryckt
material och skarm, pa svenska och engelska.

Filerna kan laddas ner pa produktion2030.se/
mediabank.

Korttexter

Om det av utrymmesskal pa till exempel tryckt
material inte ar mojligt att applicera logo-
plattorna ska det istallet tydligt framga i text
vilka huvudman, grundare och sponsorer ar.
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LOGOPLATTOR - HORISONTELLT

HUVUDMAN:

ﬁ”ﬁ Teknikforetagen

GRUNDARE:

’ SWEDISH
PRODUCTION

no

ACADEMY

MED STOD FRAN:

VINNOVA @ ergimndighetn

onsmyndighet

rORMAS :*

LOGOPLATTOR - VERTIKALT

HUVUDMAN:
= Teknikforetagen
i
GRUNDARE:
& iouchon l.

R
” ACADEMY SE

MED STOD FRAN:

VINNOVA @

rORMAS :*

Strategiska
innovations-
program

Strategiska
innovations-
program



Typografi

Det ar viktigt att vi anvander ratt typografi vid ratt tillfalle, bade
for igenkanning och for att typografin ska kunna aterges korrekt
aven nar vi skickar ivag dokument till andra (som kanske inte har
vara huvudtypsnitt installerade).

| tryckta medier och pa var webb anvander vi vara huvudtypsnitt
Open Sans och Droid Serif. Open Sans i rubriker, bullets,

bildtexter och ingresser samt Droid Serif i langre brodtexter.

| Officedokument och interna dokument anvander vi istallet
Calibri och Georgia da de finns installerade i alla datorer.
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TYPOGRAFI FOR TRYCK OCH WEBB

Open Sans Light
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAO123456789

Open Sans Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVX
YZAAO123456789

Open Sans Extra Bold
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVX
YZAAO 123456789

TYPOGRAFI FOR OFFICE-DOKUMENT

Calibri Regular
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAD 123456789

Caibri Italic
abcdefghijklmnopqrstuvxyzadao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAD 123456789

Calibri Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAD 123456789

Droid Serif Regular
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAO 123456789

Droid Serif Italic
abcdefghijklmnopqrstuvxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAD 123456789

Droid Serif Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAO 123456789

Georgia Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAD 123456789

Georgia Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAOD 123456789

Georgia Bold
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
XYZAAO 123456789



Farger

Vért fargsystem bestar av tva bla farger
som ar dominerande i var kommunikation.
De tva fargerna kan aven anvandas i en
overtoning.

Olika toner av svart anvands som
komplementfarger och ofta i typografi.

Lila och orange fungerar som accentfarger
nar nagot ska highlightas.
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Gra 20%
CMYK: 0, 0,0, 20
RGB: 210, 210, 210

Orange
PMS: 158
CMYK: 0, 65, 100, 0

K: 97,100, 0, 28
7,106

RGB: 227, 114, 34

Morkla

PMS: 3025

CMYK: 100, 27, 10, 56
RGB: 0, 81, 114

Gra 60%
CMYK: 0, 0, 0, 60
RGB: 130, 130, 130

Gra 80%
CMYK: 0, 0,0, 80
RGB: 90, 90, 90

Overtoning
Markbla till ljusbla




Grafiskt element

Var symbol kan dven anvandas pa exempelvis framsidor som
ett grafisk element med barande bilder och/eller vara farger i de
sammanflatade cirklarna.

Det grafiska elementet kan med fordel beskaras hart och darmed
varieras oandligt.

PRODUKTION

Make in Sweden 2030

Valkommen
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Exempel pa kommunikation

Har intill finner du olika exempel p& kommunikation
i tryck och pa skarm.

) propukrion

Make in Sweden 2030

PRODUKTION

Produktion2030

nnnnnnnnnnn

W

Education

Digitala Statbagghi

rkergyensk in r'\
d
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Bildsprak

Bilderna som vi anvander i vart
material ska vara dokumenterande
fran industrin, akademin och
instituten. Vi arbetar efter regeln
att ha med manniskor pa

utvalda bilder.

Bilderna ska signalera att;
Vi arbetar strategiskt, ser framat
och vagar valja nya vagar.

Vi utvecklar nya idéer och lyfter
aktivt fram goda exempel och
framsteg.

Vart arbete praglas av en positiv
framtidsanda och energi.

Vi uppmuntrar och tar tillvara
idéer och initiativ.

Vi skapar nytta for svensk industri.
Genom lyhordhet, flexibilitet och
snabbhet fangar vi upp och svarar
pa vara malgruppers behov.

Vi skapar innovationer for
produktionsomradet.

Darfor samlar vi de skarpaste

hjarnorna som tillsammans
utvecklar smarta l6sningar.
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Har du fragor om var visuella identitet,
hor av dig till kommunikationsansvarig
pa Produktion2030.

@PR

+46 8 782 08 00
info@produktion2030.s
produktion2030.se



